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Baukredite zwischen Kaffee und Bettwasche

Tchibo-Konzern verkauft in seinen Filialen auch Immobiliendarlehen

Von unserem Redaktionsmitglied
Ulla Cramer

Mannheim. Erstmals wird der Hamburger
Tchibo-Konzern ab nédchsten Freitag in
seinen Filialen und auf seinen Internetsei-
ten Baukredite anbieten. Sechs Wochen
prasentiert der Kaffeehandler, dessen Hol-
ding jetzt in ,maxingvest ag” umgetauft
wurde, Konditionen fiir Hypothekenzinsen
im Web, sieben Tage liegt eine Broschiire in
den Laden aus. Es ist der erste Versuch des
Filialisten, der bereits eine breite Finanz-
dienstleistungs-Palette von Unfallversi-

e

cherungen bis zu Raten-Krediten offeriert,

auch in diesem Bereich FuB zu fassen. Ver-

triebspartner ist die Creditweb Deutsch-
land GmbH mit ihrem zentralen Kunden-

zentrum in Mannheim. Die Gesellschaft ge-

hort zu Deutschlands grof3ten Vermittlern
von privaten Immobiliendarlehen und ist
Teil eines internationalen Finanznetz-
werks, das der General Motors Corporation

gehort.

Robert Bauer, Mannheimer Statthalter
von Creditweb, setzt groBe Hoffnungen in
den neuen Vertriebsweg. Ein Geschéft von
rund 50 Millionen Euro soll die Zusam-
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menarbeit mit Tchibo 2007 bringen. Das
ware ein Drittel des Volumens, das die
Mannheimer Berater in diesem Jahr an Im-
mobiliendarlehen vermitteln sollen.
Deutschlandweit beliefen sich die von Cre-
ditweb abgewickelten Baukredite 2006 auf
800 Millionen Euro. Als Pluspunkte stellt
Bauer in seiner Broschire, die bei Tchibo
Interessenten werben soll, vor allem die
Zusammenarbeit mit 30 Partnerbanken
heraus. Als spezielles Bonbon fiir Tchibo-
Kunden bietet Creditweb 50 Euro Gebiih-
renerstattung, wenn ein Baufinanzierer
von seiner bisherigen Bank zu dem Hypo-
thekenvermittler wechselt. ,Anschlussfi-
nanzierungen machen rund die Halfte des
Markts fiir Baugeld aus”, weil3 Bauer. Fir
jeden Interessenten, der sich aufgrund der
Tchibo-Aktion beiihnen meldet, zahlt Cre-
ditweb bis zum 30. September an den Han-
delskonzern eine festgelegte Summe.

Die Kooperation mit Tchibo ist der zwei-
te Anlauf von Creditweb, Gber den Handel
eine neue Klientel zu gewinnen. Die Droge-
riemarktkette Schlecker bot Creditweb-
Baufinanzierungen Ende vorigen Jahresim
Internet an, allerdings ohne groBe Reso-
nanz. ,Wir glauben, dass wir bei Schlecker
nicht die richtige Zielgruppe angesprochen
haben”, sagt Bauer. Die aktuelle Tchibo-
Aktion in Sachen Finanzdienstleistung
lauft bisher erfolgreich. Noch bis zum
13. Juli bietet Tchibo ein Girokonto zum
Nulltarif. Partner ist hier die Hypovereins-
bank, die mit der Resonanz sehr zufrieden
ist, auch wenn sie keine Zahlen nennt. Al-
les, was Tchibo anbietet, werde in der Of-
fentlichkeit lebhaft diskutiert, so die Ein-
schatzung der Bank. Schon wegen dieses
Effekts lohne sich ein Engagement.



